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Wirtschaftsforderung trifft Klimaschutz
Aus dem ursprunglichen Netzwerk des Aktionsbindnisses Direkt- und Regionalvermarktung aus dem
Jahr 2003 wurde 2007 der Verein Genussregion Niederrhein eV. mit dem Ziel gegrindet, die Vermark-
tung regional erzeugter Lebensmittel zu starken. Aus diesem Ansatz hat sich ein NRW-weit einmaliges
Erfolgsmodell entwickelt. So ist es dem Verein gelungen, die verschiedenen Sparten wie Nahrungs-
mittelerzeugung, Ernahrungshandwerk, Lebensmittelhandel und
Gastronomie zusammenzufihren — und gemeinsam erfolgreiche
Marketingaktivitaten zu entfalten. Messeauftritte wie auf der Griinen
Woche, Werbung fur saisonale Spezialitaten, die Entwicklung ge-
meinsamer Internetauftritte und eine intensive Offentlichkeitsarbeit
haben die Marke Genussregion Niederrhein in Nordrhein-Westfalen
und darUber hinaus etabliert. Mehr als 100 Mitglieder — vom Hof-
laden bis zum Hotelbetrieb, vom Milcherzeuger bis zur Brauerei, von
der Imkerei bis zur Obstkelterei — sprechen fir den Erfolg.

Auf diesem starken Fundament hat es der Genussregion Niederrhein
eV. geschafft, regionale Wertschopfungs- und Vermarktungsketten
zu entwickeln, betriebliche und lberbetriebliche Kooperationen auf
den Weg zu bringen und den Absatz regionaler Produkte in der Gast-
ronomie zu fordern. Um zukunftsfahig zu bleiben, gilt es fiir den Ver-
ein, neue Mitglieder und Partner zu gewinnen, neue Absatzmaglich-
keiten zu erschlieffen und die vorhandenen Netzwerke zu erweitern. Alles mit dem Ziel, eine saisonale
und regionale Kreislaufwirtschaft fur landwirtschaftliche Erzeugnisse am Niederrhein zu fordern.

Okologischer Vorreiter

Die Motivation fur die Vermarktung regionaler Produkte macht die Genussregion Niederrhein zu einem
okologischen Vorreiter: Das Motto ,Klimaschutz durch kurze Wege®, das vom ersten Tag an gelebt wur-
de, ist heute aktueller denn je. Lebensmittel, die direkt vom Erzeuger zum Verbraucher gelangen, vermei-
den unndtige Transportwege und energieintensive Lagerung.

Die Herausforderungen, die der Klimawandel fir die Landwirtschaft und das Ernahrungshandwerk mit
sich bringt, sind in den vergangenen Jahren allerdings erheblich gewachsen. Die Auswirkungen der Erd-
erwarmung machen sich auch am Niederrhein bemerkbar: Hitzerekorde und Durreperioden einerseits
sowie Stlirme und Starkregen andererseits haben erhebliche Schaden verursacht und Ernten beein-
trachtigt. Somit ist die Landwirtschaft gezwungen, sich neu zu erfinden. Auf der einen Seite missen
die Landwirte Uber andere Pflanzensorten, eine veranderte Fruchtfolge oder eine ressourcenschonende
Wasser- und Energienutzung nachdenken, um ihre Betriebe langfristig fortflihren zu konnen. Auf der
anderen Seite nimmt der gesellschaftliche Druck zu, die Nahrungsmittelproduktion klimaneutral zu ge-
stalten.

Die landwirtschaftliche Produktion steht vor einer
Zeitenwende.

Dr. Franz-Josef Stork, Leiter Haus Riswick




Vor diesem Hintergrund hat sich die Genussregion Niederrhein
die Aufgabe gestellt, ihre Mitglieder bei der klimafreundlichen

und nachhaltigen Transformation der Lebensmittelerzeugung zu
unterstutzen. Hierfur dient die Genussregion ihren Mitgliedern bei-
spielsweise als Wissensplattform, prasentiert Best Practice-Beispiele und Beratungsangebote, vernetzt
Landwirtschaft und Handel, Ernahrungshandwerk und Gastronomie miteinander — sowie mit externen
Partnern und Experten. Uberdies befasst sich der Verein intensiv mit dem Thema Logistik und hat ent-
sprechende Projekte angeschoben. Schliel3lich kommt jeder vermiedene Transportkilometer dem Klima
zugute.

Die Transformation der Landwirtschaft flhrt zweifellos auch zu Zielkonflikten zwischen Bestrebungen
wie nachhaltiger Betriebsfthrung, klimaneutraler Lebensmittelerzeugung, Biodiversitat, Tierwohl und
Grundwasserschutz. Hier Gbernimmt die Genussregion eine aktive Rolle in der Vermittlung fachkundiger
Beratung sowie der Arbeit an pragmatischen Losungen.

Flankierend verstarkt die Genussregion Niederrhein ihre bereits erfolgreiche Offentlichkeitsarbeit und
starkt die diesbezlglichen Kompetenzen ihrer Mitglieder. Es gilt, die bereits erzielten Erfolge im Klima-
schutz gebiihrend in der Offentlichkeit zu wiirdigen, und das Image regional erzeugter Lebensmittel wei-
ter zu steigern. Dabei kann die PR-Arbeit vom gewachsenen Bewusstsein der Verbraucher fur frische,
gesunde und nachhaltig produzierte Lebensmittel profitieren.

Der Transport von Lebensmitteln tber Tausende Kilometer, die standige Verfiigbarkeit von Saison-
produkten und die Produktion von Billigfleisch — um nur einige Beispiele zu nennen — werden gesell-
schaftlich immer weniger akzeptiert. Das bietet Chancen fur eine nachdrtcklich positive Positionierung
regional erzeugter und genutzter Lebensmittel. In diesem Zusammenhang plant die Genussregion Nie-
derrhein die Entwicklung moderner Kundeninformationen, inklusive emotionaler Kundenansprache. Ein
wichtiger Baustein dabei ist die neue Webseite, die schon aullerlich die neuen Anspriche der Genuss-
region Niederrhein widerspiegelt. Dem CI der Internetprasenz sollten sich alle Arten der Kundeninforma-
tionen anpassen.

Ebenfalls zur wachsenden Bekanntheit tragen Kooperationen mit touristischen Anbietern bei. Hier gibt
es bereits eine breite Basis, auf der aufgebaut werden kann. Der Verein will die Potenziale touristischer
Vermarktung von Genusserlebnissen und regionaler Produkte im Thema ,Nachhaltiger Tourismus am
Niederrhein” nutzen.

Die beschriebenen Entwicklungen eroffnen der Genussregion Niederrhein und ihren Mitgliedern ausge-
zeichnete Chancen flr eine auch kinftig erfolgreiche Vermarktung regionaler Lebensmittel. Gleichzeitig
leistet der Verein mit seinen Aktivitaten einen wichtigen Beitrag zum Klimaschutz. Beste Voraussetzun-
gen fur die Fortschreibung der Erfolgsgeschichte.

Die Genussregion kann Vorreiter fur den Einsatz erneuerbarer
Energien in der Landwirtschaft sein.

Ansgar Lasar,
Klimabeauftragter der Landwirtschaftskammer Niedersachsen




Die Genussregion Niederrhein geht mit der Zeit, ist fir neue Entwicklungen offen und stellt sich aktu-
ellen Herausforderungen. Wie lassen sich die vielschichtigen Entwicklungen rund um Landwirtschaft,
Nachhaltigkeit und Klimaschutz in konkrete Handlungen Ubertragen? Zur Beantwortung dieser Frage
wurden Mitglieder und externe Experten befragt sowie diverse offentliche Quellen zu Rate gezogen. Im
Folgenden die Ergebnisse.

Die Rahmenbedingungen 2022

,Der Klimawandel ist die grolte Bedrohung der Zukunft.” Diese Uberzeugung vertritt nicht nur Klaus
Topfer, ehemaliger Bundesumweltminister und Exekutivdirektor des Umweltprogramms der Vereinten
Nationen. Diese Einschatzung ist mittlerweile globaler Konsens. Die Auswirkungen der Erderwarmung
sind bereits weltweit zu spliren — vom Aquator bis zur Antarktis, von Australien bis nach Gronland. Und
auch am Niederrhein.

Der Kampf gegen den Klimawandel

fuhrt zu Aktivitaten auf verschiedenen Ebenen.

Politisch: Im Pariser Klimaabkommen von 2015 hat sich die Mehrheit der Staatengemeinschaft zur
Reduzierung des CO2-AusstoRes verpflichtet. Dieses Ziel wird in den einzelnen Landern mit regionalen
Gesetzen mehr oder weniger konsequent umgesetzt. Deutschland hat sich verpflichtet, bis 2045 klima-
neutral zu werden und bis 2030 die CO2-Emmissionen um 65 Prozent zu reduzieren. Fur die Landwirt-
schaft hat die EU neue Verordnungen zur ,Gemeinsamen Agrarpolitik” (GAP) verabschiedet, die Bundes-
regierung ein entsprechendes Strategiekonzept zur Umsetzung entwickelt. ,Landwirte sind die Treiber
fur die Transformation zu nachhaltigen Ernahrungssystemen’, betont Dr. Ophelia Nick, Parlamentarische
Staatssekretarin im Bundeslandwirtschaftsministerium, die Rolle der Landwirtschaft.

Wirtschaftlich: Energieintensive Industrien wie die Automobilindustrie oder die Stahlindustrie befinden
sich in einer umfassenden Transformation, ebenso wie die Energiewirtschaft selbst. Auch die Landwirt-
schaft steht am Beginn eines Veranderungsprozesses, der sich auch auf die nachgelagerten Bereiche
wie Ernahrungshandwerk, Handel und Gastronomie auswirkt. Dies geht mit einem Generationswechsel
in den landwirtschaftlichen Betrieben einher. Den jungen Landwirten ist bewusst, dass sie die Betriebs-
fUhrung verandern mussen, um langfristig bestehen zu konnen. ,Es geht nicht mehr darum, was wir in
welcher Reihenfolge tun, sondern, dass wir so viel wie moglich gleichzeitig angehen®, sagt Professor Dr.
Dietrich Darr, Hochschule Rhein-Waal.

Landwirte sind die Treiber fur die Transformation zu nachhaltigen
Ernahrungssystemen.

Dr. Ophelia Nick, Parlamentarische Staatssekretarin
im Bundeslandwirtschaftsministerium




Gesellschaftlich: Bewegungen wie Fridays for Future halten den
Druck auf Politik und Wirtschaft hoch, die versprochenen MalRnah-
men auch umzusetzen. Parallel steigt bei den Verbrauchern das
Bewusstsein fir gesunde Ernahrung. Laut Oko-Barometer 2021
des Bundeslandwirtschaftsministeriums wachst der Bio-Markt un-
gebrochen weiter. Schon 38 Prozent der Befragten kaufen nach eigenen Angaben haufig Bioprodukte.
Als wichtigstes Motiv (90 Prozent) wurde die regionale Herkunft der Lebensmittel genannt. Gleichzeitig
sinkt die gesellschaftliche Toleranz fUr eine Landwirtschaft der Massentierhaltung, der intensiven Dun-
gung und der Monokulturen.

Politisch, wirtschaftlich, gesellschaftlich: Im Zusammenspiel der unterschiedlichen Ebenen eréffnen
sich ausgezeichnete Chancen fiir regional erzeugte landwirtschaftliche Produkte. Eine vielverspre-
chende Perspektive fiir den Genussregion Niederrhein e.V. und seine Mitglieder. Jetzt gilt es, diese
Chance zu nutzen.

Neben dem Klimawandel halt die Corona-Pandemie die Welt seit zwei Jah-
ren in Atem. Die Pandemie hat unter anderem dazu beigetragen, die Globali-
sierung teilweise in Frage zu stellen und die Wiederentdeckung der eigenen

Region zu fordern. Das bezieht sich auf das Freizeitverhalten ebenso wie
auf das Verhalten der Konsumenten. Regionalitat steht fiir ein Stiick Sicher-
heit. Ein Grundbediirfnis, das die Corona-Pandemie erschiittert hat.

Interviews mit Mitgliedern & externen Experten

Fir die Erarbeitung der Handlungsempfehlungen wurden folgende Personen interviewt:

Jurgen Sons Landesamt Natur- und Umweltschutz NRW 2211, Teams
Ansgar Lasar Landwirtschaftskammer Niedersachsen 26.11., Teams

Dr. Franz-Josef Stork Leiter Haus Riswick 2611, Teams
Professor Dr. Dietrich Darr ~ Hochschule Rhein-Waal, Agri-Business 09.12., Teams
Thomas Michaelis Wirtschaftsforderung Hamminkeln 2311, Teams
Bernhard Burdick Verbraucherzentrale NRW 30.11., Teams
Michelle vorm Walde Auszubildende der EAW 2411, Teams
Peter van Nahmen GF Obstkelterei van Nahmen 2411, Teams
Judith Schafer Hof Schafer 2411, telefonisch
Gerd Graaf Bauer Graaf 29.11,, telefonisch
Leslie Clostermann Clostermann Organics schriftlich

Ruth Laakmann Schanzenhof Niederrhein kurzfristige Absage



Handlungsfeld 1: Vermarktung und Offentlichkeitsarbeit

Die bisherige Offentlichkeitsarbeit des Genussregion Niederrhein e.V. wird von den Mitgliedern und ex-
ternen Experten durchweg als positiv bewertet. In der Vergangenheit wurden Projekte wie die regionale
Speisekarte am Niederrhein, ein Wettbewerb ,Die Besten aus der Region®, niederrheinisch-westfalische
Genusstage und verschiede Messeauftritte umgesetzt. So wurde der Messeauftritt NRWs zum Thema
landwirtschaftliche Direktvermarktung und Ernahrungshandwerk auf der Grinen Woche in Berlin seit
2013 zunachst federflihrend und spater, bis heute, als beteiligter Aussteller mit durchschnittlich 12-15
Mitgliedsbetrieben durch die Genussregion Niederrhein organisiert.Damit konnte der Verein bereits in
der Vergangenheit groRe Aufmerksamkeit erzielen.

Ein Wunsch der befragten Erzeuger besteht jedoch darin, die Offentlichkeitsarbeit zu intensivieren.
Dabei soll der Genussregion Niederrhein e.V. starker als aktiver ,Botschafter” fur die regionalen Lebens-
mittelproduzenten agieren. Die Darstellung, welche
konkreten Klimaschutzmalinahmen von Landwirten
und Ernahrungshandwerk schon umgesetzt und wel-
che Ziele schon erreicht wurden, ist fur die Kommuni-
kation des Vereins ebenso erforderlich wie die Beach-
tung der Gastronomie, die von der Corona-Pandemie
besonders stark betroffen ist. Die gastronomischen
Betriebe bieten durch das Alleinstellungsmerkmal
einer regionalen Speisekarte und durch besondere
Serviceleistungen eine Grundlage fur verstarkte Of-
fentlichkeitsarbeit.

Da Erzeuger und Gastronomen entscheidend zum Leitmotto ,Klimaschutz durch kurze Wege" beitra-
gen, lasst sich die Offentlichkeitsarbeit fiir beide Gruppen perfekt miteinander kombinieren.

Im Rahmen der Profilscharfung wurde das Logo der Genussregion Niederrhein leicht angepasst. Das
Blatt symbolisiert den Bezug zwischen Klimaschutz sowie der Erzeugung und Verarbeitung regionaler

Lebensmittel. Der Slogan ,Klimaschutz durch kurze Wege" wurde dem Logo hinzugefligt. Das Logo
kann in unterschiedlichen GroRen und Formaten verwendet werden, beispielswiese auch als Quadrat
flr Speisekarten.

niederrhein

durch kurze wege

Der Klimawandel ist die grofite Bedrohung der Zukunft.

Klaus Topfer, ehemaliger Bundesumweltminister und
Exekutivdirektor des Umweltprogramms der Vereinten Nationen




Empfehlungen

Der Genussregion Niederrhein eV. punktet mit der Heterogenitat seiner Betriebe von konventionell bis zu
Bio, vom Urproduzenten uber den Direktvermarkter bis zum Genusshandwerker und Gastronom. Mit der
Expertise fachkundiger Berater wird auf diesem Fundament eine Imagekampagne fir niederrheinische
Erzeuger und Nutzer regionaler Lebensmittel entwickelt und umgesetzt, die die Beitrage der Landwirte
und Gartenbaubetriebe flr den Klimaschutz ebenso wiirdigt, wie die Beitrage der Gastronomen, die auf
regionale Lebensmittel und klimaschonende Angebote setzen. Es soll eine personifizierte Kampagne
mit ,Gesichtern der Region” umgesetzt werden, da Menschen, die man kennt, die groRte Glaubwurdig-
keit ausstrahlen. Um insbesondere die junge Generation zu erreichen, sollte die Kampagne in grollen
Teilen auf Online-Werbung setzen, vor allem in den sozialen Medien.

Inhaltlich muss die Kampagne die Haltung des Vereins zu Nachhaltigkeit und Klimaschutz widerspiegeln
(siehe Fazit). Ein weiterer wichtiger Aspekt in diesem Zusammenhang ist die Starkung des ,Wir-Gefihls"
der Mitglieder untereinander. Deshalb sollten Erfolgsgeschichten in der AuRendarstellung im ,Wir-Stil”
prasentiert werden.

Zusatzlich fiir die Webseite: Auf der neuen Webseite sollten gastronomische Anbieter mit regionaler
Speisekarte, Lieferangeboten und andere Services vorgestellt werden.

Zudem sollten die Beitrage der Landwirte zu Klimaschutz, Nachhaltigkeit und Regionalitat unter einer
neuen Best-Practice-Rubrik (siehe Handlungsfeld 3: Wissen teilen) vorgestellt werden.
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Der zweite Wunsch besteht darin, die Starke des jetzt schon vor-
handenen Netzwerks noch weiter auszubauen. Produktlisten und
Lieferangebote der Erzeuger flir die Gastronomie sollen in Zukunft
ebenso leicht abrufbar sein wie fur Wiederverkaufer. Bei der Er-
schlieBung neuer Markte wird insbesondere auch der Bereich der Gemeinschaftsverpflegung gesehen.

Ebenfalls zur Vernetzung gehort die Gewinnung neuer Mitglieder und Forderung einer integrierten land-
lichen Regionalentwicklung am Niederrhein, die mit den Satzungszielen wie der Forderung regionaler
Wertschopfungs- und Vermarktungsketten, der Kooperationen und der Absatzforderung niederrheini-
scher Produkte in der Gastronomie konform gehen.

Ein Punkt, der Vernetzung und Vermarktung verbindet, ist die verstarkte Kooperation mit touristischen
Anbietern. Hiervon versprechen sich die Mitglieder offentliche Aufmerksamkeit und zusatzliche ver-
marktbare Angebote. Dabei lasst sich auf den vorhandenen Produkten aufbauen.

Der vierte Aspekt zum Thema Vernetzung betrifft die Kooperation mit der Okomodellregion Niederrhein.

Hier gibt es verstarkte Synergien, die zu heben sind.

Empfehlungen

Ubersicht Erzeuger: Bisher sind die Erzeuger und Hofladen Uber die Webseiten www.genussregion-nie-
derrhein.de, www.feines-vom-land.de und www.gutes-vom-niederrhein verteilt. Die Ubersichten sollten
auf der neuen Webseite zusammengefihrt werden.

Tourismus: Der Genussregion Niederrhein e V. nutzt die bestehende Partnerschaft zu touristischen An-
bietern und Organisationen wie Niederrhein Tourismus, um Genusserlebnisse gezielt zu entwickeln und
kulinarische Angebote in die regionale und Uberregionale Vermarktung zu bringen. Die Verbindung von
naturtouristischen Themen wie Radfahren und Wandern bietet sich hier ebenso an wie die Zusammen-
arbeit mit den zwei Naturparken der Region.

Okomodellregion: Der Genussregion Niederrhein e.V. bildet mit seinem Betriebs- und Multiplikatoren-
netzwerk, seinen Erfahrungen in den Bereichen Offentlichkeitsarbeit und regionaler Speiskarte eine
wichtige Grundlage fur den Aufbau der Okomodellregion Niederrhein und einen Beitrag zur Vernetzung
und Absatzforderung in der kiinftigen Okomodellregion als auch zum Aufbau bzw. zur SchlieRung von
Wertschopfungsketten. Hier ist eine sehr enge Zusammenarbeit vorgesehen, die nach innen und auf’en
kommuniziert wird.

Es geht nicht mehr darum, was wir in welcher Reihenfolge tun,
sondern, dass wir so viel wie moglich gleichzeitig angehen. 6@

Professor Dr. Dietrich Darr, Hochschule Rhein-Waal
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Handlungsfeld 3: Wissen teilen

Der Genussregion Niederrhein eV. kann als Informationsplattform dienen. Das heif3t konkret: Es gibt
zahlreiche Initiativen, Projekte und Landwirte, die bestimmte Herausforderungen in den Bereichen Klima-
schutz und Nachhaltigkeit gut gelost haben. Auch die Hochschule Rhein-Waal kann relevanten Input lie-
fern und die Zusammenarbeit mit dem Logistik-Projekt der Hochschule Duisburg-Essen ist ebenfalls zu-
kunftsweisend. Damit dieses Wissen geteilt werden kann und nicht jeder Landwirt und Genussproduzent
das sprichwortliche Rad neu erfinden muss, sollte die Genussregion Best Practice-Beispiele sammeln
und veroffentlichen — in einer neuen Rubrik auf der Webseite (Arbeitstitel: ,Alte Probleme, neue Losun-
gen”, siehe auch; Handlungsfeld 1: Vermarktung und Offentlichkeitsarbeit). Thematisch konnten dazu Be-
richte Uber den Einsatz von Gesundungsfriichten in der Fruchtfolge, Untersaat beim Spargelanbau, Ideen
zum Wassersparen oder die Einfihrung von Energiesparmalinahmen in Stall und Betrieb zahlen. Der Ge-
nussregion Niederrhein e V. kann dazu aufrufen, dass die Mitglieder entsprechende Beispiele liefern.

Auch in Bezug auf Kompetenz in der Offentlichkeitsarbeit konnen Landwirte sowie die Betreiber von Hof-
laden und Gastronomiebetrieben von der Genussregion unterstlitzt werden. Zentrale Aufgabe sind hier
Workshops und Seminare zu den Aspekten der Offentlichkeitsarbeit.

Der Genussregion Niederrhein e.V. sollte auf der neuen Webseite an prominenter Stelle Best Practice-Be-
richte platzieren. Auf diese Weise lasst sich der Anspruch ,Klimaschutz” ohne grolien personellen Auf-
wand umsetzen. Die Beispiele werden mit der durch den Verein organisierten Unterstiutzung von Fach-
experten von den Mitgliedern geliefert und vom Genussregion-Team nur noch redaktionell bearbeitet, in
die Website eingepflegt und in den Medien veroffentlicht.

Die Workshops zur Offentlichkeitsarbeit sollten ebenfalls von Mitgliedern gehalten werden. Auch hier gilt
das Best-Practice-Motto: Mitglieder, die erfolgreich in der Auftendarstellung sind, konnen den anderen
Mitgliedern konkrete Tipps geben.




Der Genussregion Niederrhein e V. kann Landwirte bei der Umsetzung einer nachhaltigen und klima-
freundlichen Betriebsfiihrung unterstitzen, indem er Informationsveranstaltungen durchfiihrt und so
Anlasse fur Information und Vernetzung schafft.

So hat die Landwirtschaftskammer Niedersachsen z.B. einige Tools zur Verfigung gestellt, mit deren
Hilfe die Auswirkungen der Betriebsflihrung auf Nachhaltigkeit und Klimaschutz gemessen werden kon-
nen. Die Genussregion kdnnte interessierte Landwirte bei der Durchfuhrung der Checks beraten — oder
Partner damit beauftragen. Die Genussregion konnte auch ein eigenes Instrument daraus entwickeln.

Unabhangig von den genannten Tools kann der Genussregion Niederrhein e.V. zwar nicht selbst Land-
wirte beraten, beispielsweise bei der Umstellung auf einen griinen Energiemix oder bei der Bewaltigung
der Uberbordenden Burokratisierung, wohl aber Beratungsangebote zusammenstellen und Veranstaltun-
gen durchfltihren. Die Angebote sollten auch flr gastronomische Betrieben zuganglich sein, da auch dort
entsprechender Beratungsbedarf besteht. Konkret gewtinscht wurde tberdies Untersttitzung bei der
Entwicklung neuer Produkte.

Zudem ubernimmt der Genussregion Niederrhein eV. die Rolle des ,Forderlotsen”. Er informiert seine
Mitglieder Uber aktuelle Forderprogramme und akquiriert selbst Fordermittel fir Projekte zur Erreichung
der gemeinschaftlichen Ziele. Nicht nur die Corona-Pandemie zeigt, dass das Thema Regionalitat zu-
nehmend an Bedeutung gewinnt — auch in der Projektforderung werden neue Programme mit regiona-
len Schwerpunkten aufgesetzt.

Empfehlung

Der Genussregion Niederrhein eV. hat nicht die Moglichkeit, selbst beratend tatig zu werden. Das liegt
einerseits an mangelnden Ressourcen, andererseits an potenziellen Konflikten mit professionellen Bera-
tern, mit denen der Verein ins Gehege geraten konnte. Deshalb sollte sich der Genussregion Niederrhein
e V. darauf beschranken, professionelle Berater auf seiner Webseite aufzuflihren und bei Bedarf Kontak-
te zu vermitteln. Zudem kann der e V. eine Informationsveranstaltung mit interessanten Referenten zu
einer nachhaltigen und klimafreundlichen Betriebsfiihrung organisieren.

Im Bereich Fordermittel kann der Verein Uber neue Moglichkeiten informieren und selbst aktiv werden,
um gemeinschaftliche Projekte fur seine Mitglieder durchzufthren.

Wir mussen heute die Boden so bearbeiten, dass wir sie noch in

30 Jahren nutzen konnen. @@
Judith Schafer, Hof Schafer
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Landwirtschaft und Erndhrungswirtschaft mussen sich diversen Zielkonflikten stellen. Allein die Ziele
Lebensmittelversorgung, bezahlbare Verbraucherpreise, wirtschaftliche Betriebsfiihrung, Nachhaltigkeit,
Tierwohl und Biodiversitat lassen sich schwerlich komplett miteinander vereinbaren. Zudem sind die
Positionen in der offentlichen Diskussion zwischen Naturschitzern, Tierschiitzern und Landwirten oft in
Schwarz-weil3-Darstellungen verhartet.

Hier gilt es fur den Verein, vor allen Dingen Haltung zu zeigen und positive, gleichwohl fachlich fundierte
und objektive Darstellungen zu veroffentlichen.

Empfehlung

Der Genussregion Niederrhein e.V. erweitert seine auf der Satzung aufbauende Leitbildentwicklung ftr
Landwirtschaft und kleine bis mittlere Betriebe zu den erarbeiteten Punkten:

Klimaanpassungsstrategien der landwirtschaftlichen Produzenten
Biookonomie/nachwachsende Rohstoffe

Regionale Wertschopfung/Regionale Ernahrungssysteme

Nachhaltiger Konsum mit saisonalem Einkauf/Qualitatsbewusstsein beim Kunden

Naturschutzaspekte in Produktion, Verpackung und Logistik,
Ressourcenschonung und Mullvermeidung

Umwelt-/Nachhaltigkeitsaspekte




Handlungsfeld 6: Logistik starken

Der Genussregion Niederrhein e V. will den Slogan ,Klimaschutz durch kurze Wege" mit Leben fillen.
Eine Moglichkeit besteht darin, die Logistik fur Erzeuger, Hofladen und Marktbeschicker zu unterstitzen.
Viele Marktbeschicker nutzen die Markte bereits, um untereinander Waren zu tauschen, die sie dann

in ihren jeweiligen Hofladen feilbieten (Zitat: ,Wir fahren genauso voll beladen zurlck, wie hin®). Solche
Initiativen sollten strukturell untersttitzt werden. Eventuell ist es moglich, dass die Genussregion eine
onlinebasierte Logistikplattform (,Suche/Biete") entwickelt, um unndtige Fahrten und Leertransporte zu
vermeiden.

Die Genussregion ist bereits im Rahmen des Projektes CONUS der Hochschule Duisburg-Essen dabei,
Liefersysteme zu analysieren und fur die Region zu entwickeln. Dies kann nicht nur dazu beitragen, die
Zahl der gefahrenen Kilometer zu reduzieren, sondern auch den Betrieben Kosten zu sparen.

Eine andere Moglichkeit besteht darin, dass die regionalen Erzeuger ihre Waren verstarkt im lokalen/
regionalen Lebensmittelhandel anbieten. Wie mit der EDEKA-Initiative ,Aus guter Nachbarschaft” bereits
begonnen, kann hier die Zusammenarbeit noch ausgebaut werden. Dann entfallen die direkten Fahrten
einzelner Kunden zu den Hofladen. Hier gibt es jedoch bei den Landwirten einige Vorbehalte, da entwe-
der schlechte Erfahrungen mit dem Lebensmittelhandel gemacht wurden oder die produzierten Mengen
fur den Lebensmittelhandel nicht ausreichen. Hier kdnnte die Genussregion vermittelnd einwirken.

Logistik: Auf der neuen Webseite richtet der Genussregion Niederrhein e.V. eine Plattform ,Suche/Biete”
ein, auf der Hofladen, Marktbeschicker und Gastronomen ihre Bedarfe austauschen. Diesbezliglich kann
auf die Erfahrungen eines ahnlichen Projekts zurlickgegriffen werden.

Bewusstsein: Der Genussregion Niederrhein e.V. kann einen Flyer produzieren, in dem ,Tipps zum Kii-
maschutz auf dem Land" vorgestellt werden. Per QR-Code kann der Flyer auf die neue Webseite der Ge-
nussregion und die Unterseite zu Best Practice-Beispielen fihren.

Lebensmittelhandel: Der Genussregion Niederrhein eV. verstarkt seine Aktivitaten zur nachhaltigen und
fur beide Seiten profitablen Etablierung von regionalen Regalen, Markten oder sogar Markthallen fur re-
gionale Erzeugnisse.




Auf Grundlage der vorliegenden Erkenntnisse gibt sich die Genussregion Niederrhein die folgende Praambel:

,Wir wollen den landlichen Kulturraum am Niederrhein in den Kreisen Wesel und Kleve nachhaltig, d.h.
vor allem okologisch vertraglich und ressourcenschonend aber auch landwirtschaftlich wettbewerbs-
fahig ausbauen, die bauerliche Landwirtschaft starken und gemeinsame Losungen fur die Weiterver-
arbeitung, die Logistik und die Vermarktung regionaler Produkte vom Niederrhein fordern. Dabei ist uns
die Reduzierung des CO2-Fullabdrucks unserer Produkte ebenso wichtig wie Biodiversitat und Tierwohl,
gesunde Ernahrung und der Erhalt der niederrheinischen Kulturlandschaft.”

Auf dieser Grundlage ergeben sich zwei zentrale Handlungsbereiche: Intensive vereinsibergreifende
Offentlichkeitsarbeit/Imagekampagnen und konkrete Unterstiitzung der Mitglieder durch

- interne und externe Vernetzung - interne und externe Vernetzung/Kommunikation
- Forderprojekte - und bei MaRRnahmen zur kooperativen Absatzforderung
- Information/Veranstaltungen/Workshops

Marketing & Offentlichkeitsarbeit
Die gegenwartigen Umstande bieten ausgezeichnete Voraussetzungen fir die Erreichung der Ziele des
Vereins. Daflr wird verstarkt in Marketing und Offentlichkeitsarbeit investiert.

Der Genussregion Niederrhein e.V. ...

- ... entwickelt mit professioneller Unterstiitzung eine Imagekampagne
= ...aktualisiert kontinuierlich die neue Webseite mit relevanten Informationen
- ... starkt die Vernetzung der Mitglieder untereinander sowie mit externen Partnern und Experten

Transformation der Lebensmittelerzeugung

Die klimafreundliche und nachhaltige Transformation der Lebensmittelerzeugung stellt die Mitglieder
des Genussregion Niederrhein e.V. vor groRe Herausforderungen. Der Verein unterstitzt die angeschlos-
senen Betriebe bei dieser Aufgabe.

Der Genussregion Niederrhein e.V. ...
- ..teilt das Wissen der Mitglieder und externer Experten
..vermittelt kompetente Beratungsangebote

..unterstiitzt innovative Logistiklésungen
.vermittelt bei der Lésung von Zielkonflikten

Die Umsetzung dieser Mallnahmen macht den Genussregion Niederrhein e.V. zukunftsfahig und tragt
zur Erreichung der selbstgesteckten Ziele bei.
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Genussregion Niederrhein e.V.
Geschaftsstelle
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